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AIKSE SEURA-V[€ST(?

eita ja muita tarkeita tu*oukkoja, tulee seur;
estid olemassaolostaan. Viestinnan avulla se

voi kertoa térkeille sidosryhmilleen mm. laaduk-

kaasta ja monipuolisesta toiminnastaan, tapahtu-

mista, harrastusmahdollisuuksista ja kilpailuista.

~~ '{'miten viestitdan ja kuka sen tekee, riippuu ‘

1 ] pitka i tilanteesta ja kohderyhmasta: On kuitendh A e

~ « kin'syytd muistaa, etta viestinnan tulee aina tukea

seuran yleisia tavoitteita ja toimintoja, joten aina

viestintdtoimenpiteitd tehtdessa on syyta kysya:

Ovatko tekemani toimenpiteet seuran tavoittei- Mieti, kuinka usein seuran pitdisi viestidi, kenelle, !

den mukaisia ja auttavatko ne seuran jasenia hei- miten ja millaisilla vélineilld. Tee seuraavalle sivul- |

|

|
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dén toiminnassaan? Viestinnédn keinoihin ja vali- le listaus seuran viestintdtoimenpiteistd ja kdytet-
neisiin palaamme tuonnempana. I tavissci olevista viestinndn viilineistd. Nimed tahdn
{ myés ne tahot, joille seuran tulee viestid ulospdin.






Seuraviestinndssa
ijoitakin. Ja koska yhtd
tinndssa kaytet aikki
un ne sopivat viestinnan tavoitteisiin.
osiaalinen media ja siell*oimiminen eivat ol
eisarvo, vaan samanlaisen pohdinnan tulos k
Nuoret tavoittaa sosiaalisesta mediasta ja nettisivuilta,
pa se tuiki tarkea tilastonikkareiden sukupolvi, jolle séhkoinen vies-

tintdon aivan vierasta? .
““m[a, etta henkilokohtaisesti tapagtuva viesti
g mediasta, varmista puhelimitse, etta viestisi menee perille.

Esimerkiksi harjoitusaikojen tai -paikan muutoksesta, kilpailuihin
lahtemisesta tai valmentajan sairastumisesta on hyva saada tieto en-
nen kuin asianosaiset ovat jo matkalla.

Ensi viikolla koittavista seurakilpailuista voit puolestaan viestia Fa-
cebookissa, paikallislehdessa, kaupan ilmoitustaululla ja yleisurhei-
luharkoissa. Mita useampaa kanavaa kaytat, sitd todennakdisempaa
on, ettd viestisi tulee nahdyksi.
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Mieti, kuinka usein seuran
pitdisi viestid, kenelle, mi-
ten ja millaisilla vilineillci.
Tee seuraavalle sivulle lis-
taus seuran viestintdtoi-
menpiteistd ja kdytettdvis-
sd olevista viestinndn viili-
neistd. Nimed tdhdn myés
ne tahot, joille seuran tulee

viestid ulospdin.






UKA VALITTAA VlesTIA?

paallikko tai yleisurheilukouluohjaaja hakea ve
ista omille toimintatavoilleen Nuoren Suo
sadnnoista (www.nuorisuomi.fi/pelisaannot).
Lasten, ohjaajien ja vanhempien kanssa kaytavissa
pelisdd@ntokeskusteluissa sovitaan yhteisesti, miten
S sa toimitaan. Yhteisesti sovituista pelisd&nndi

*_td on hyvi tiedottaa seuran jésenilletsahkopostitse, .

~ . kirjeitse ja seuran nettisivuilla.

O
B

Kirjaa viereiselle sivulle, miten viestinndn
vastuut jakautuvat seurassa. Kuka kertoo
medialle vaikkapa seuran toimintasuun-
nitelmasta ja pddtapahtumista. Pohdi,
kenen vastuulla on kriisiviestintd ja miten
seuran sisdinen viestintd hoidetaan. Mitkd
ovat valmentajan viestintdvastuut, entd
urheilijan?
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Millaisista asioista viestii...

Puheenjohtaja:

Toiminnanjohtaja:

Valmentaja:.

Urheilija:

Nuorisopddillikko:




Mitkd ovat sinun viestintdvastuusi? Ensisijaiset kohderyhmdisi ohjaajana ovat harjoituksissa vastuullasi olevat
lapset ja heidédn vanhempansa. Mieti, millainen viestijd olet: tervehditké lapsia ja vanhempia heiddn tullessaan
harjoituksiin, miten selkedisti ohjeistat heitd suullisesti harjoitusten aikana, miten annat palautetta ja kuinka
usein juttelet lasten vanhempien kanssa heiddn kehityksestddn?

Listaa tdhdn, mistd muista asioista voisit viestid ohjaamisen liséksi.




euraviestinnan kenttd on laaja kuin Pohjanmaan lakeudet. Se

kattaa lapset ja nuoret, heidan vanhempansa, valmentajat,

vapaaehtoiset ja muut seuratoimijat, yhteistyokumppanit ja
muut sidosryhmat seka tietenkin median.

Medialle viestiminen on edellad mainitusta kenties se kinkkisin koh-
deryhma. Ennen kun ryhdyt tuumasta toimeen, mieti millainen asia
ylittaad uutiskynnyksen ja missa mediassa.

Paikallismedia (lehdet, radio) on varmasti kiinnostunut seuran toi-
minnasta kokonaisuudessaan, silld kiinnostavan jutun voi tehda niin
harjoituksista kuin kilpailuistakin. Ole aktiivinen ja tarjoa paikallisleh-
delle juttuja ja uutisia laidasta laitaan. Tee itsesi tutuksi lehden toimi-
tukselle ja kerro, ketka seuratoimijoista ovat yhteyshenkil6itd lehden
suuntaan. Opettele kirjoittamaan tulokset oikein ja toimita ne tulos-
palstalle. Viestinnan avulla seuratoiminta saa kaivattua nakyvyyttd ja
sité kautta lisda harrastajia.

Alueellinen ja maakunnallinen media uutisoi mielellddn koko maa-
kuntaa tai ainakin useamman paikkakunnan ihmisia koskettavista
asioista. Mika tahansa paljon osanottajia kokoava kilpailu- tai har-
rastetapahtuma voi ylittaa uutiskynnyksen. My6s aktiivinen ja laadu-
kas seuratoiminta on sindnsd uutisoimisen arvoinen asia, jos l6ydat
siihen jonkin mielenkiintoisen kérjen. (esimerkiksi Nuoren Suomen
Sinetin luovutustilaisuus, lisdéantynyt harrastajamaara, menestys Vat-
tenfall Seuracupissa, SM-kilpailuissa, Seurakisoissa jne.)
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Valtakunnallinen media nostaa silloin talléin esiin samankaltaisia
uutisia kuin alueellinen ja maakunnallinen media. Viestikarnevaalit
ylittavat uutiskynnyksen lahes poikkeuksessa joka vuosi samoin kuin
Hese-kisan finaali. My6s kansainvalisen osanottajakunnan keraavat
tapahtumat, kuten FJG, on usein nahty iltauutisissa. Mieti siis, onko
seurasi jarjestamassa jotakin sellaista tapahtumaa, josta voisi kertoa
vaikka koko Suomelle. Jos ndin on, keraa sahkopostilistat netista eri
medioiden nettisivuilta, kirjoita tiedote ja laheta se niille. Jos haluat
varmistaa viestisi perille menon, tee soittokierros niille henkiloille/
uutistoimituksille, joille olet Iahettényt viestisi. Huomaat pian, etta
aktiivisuus kannattaa!

VINKKL:

Jokaisesta suuremmasta tapahtumasta on hyvd laatia oma viestintd-
suunnitelmansa ja nimetd siihen vastuuhenkilét, jotka hoitavat vies-
tinndn eri toimenpiteitd. Muistakaa my®és viestinndn “jélkihoito” eli
tiedottaminen tapahtuman jélkeen; miten meni, mikd onnistui, mi-
ten jatkamme jne. Myés kuvia ja tunnelmia voi ldhettdd lehdistélle
vield jélkeenkin pdin.

SEURAAVASS5A STT:N TOIMITTAMIA ESIMERKKEJA
TULOSTEN KIRJOITTAMISESTA:

Yleisurheilutuloksia/Toukokuun kisat

Helsinki: -
Miehet:

Kiekko (Euroopan cupin karsinta): 1) Timo Tompuri PorvU 63,97, 2) Pert-

ti Hynni ViipU 60,73, 3) Mika Loikkanen JarvenpP 60,04, 4) Jouni Helppikan-
gas SaarenkNSU 59,70, 5) Petri Hakala AskolU 58,30 (22-v. EM-rajan ylitys), 6)
Harri Uurainen PorvA 57,06.

Huom! Metrit ja sentit erotetaan pilkulla.

1 500 m: 1) Anders Rockas PorvU 3.54,47, 2) Michael Rotich Kenia 3.54,67.

Huom! Tunnin ja minuutit seka minuutit ja sekunnit erotetaan pisteella.
Sekunnit ja sadas- tai kymmenesosa sekunnit erotetaan pilkulla.
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sia kutsuttavia ovat itse osallistujat. Mieti, mita medioita koh-
deryhmasi seuraa. Onko kaupan seinalle kiinnitetty A-nelonen
tehokkaampi kuin maksettu ilmoitus?

Kayta hyvaksesi “ilmaisia” viestintakanavia niin paljon kuin mah-
dollista. Valjasta seuran nettisivut, sosiaalinen media, harjoitusta-
pahtumat ja puskaradio viestimaan asiastasi. Ota yhteys paikallis- tai
maakuntalehden toimitukseen ja tarjoa tapahtumaasi jutun aiheek-
si. Ennakkojuttu palvelee tapahtumaasi moninkertaisesti ilmoituk-
seen verrattuna.

Itse tapahtuman kynnyksella voit kutsua mukaan osallistujien li-
saksi mm. heidan perheensa, seuran jasenet ja median edustajia. Tee
lyhyt ja informatiivinen kutsu tapahtumaan ja toimita se noin viikkoa
ennen H-hetkea sahkopostitse eteenpain. Jos haluat tietad, onko toi-
mittaja tulossa paikan paalle, pyyda kuittausta viestiisi.

Varman paalle pelaajat Idhettavat medialle muistutuksen tapahtu-
masta joko edellisend paivana tai tapahtuma-aamuna. Sitkeimmat
soittavat viela senkin peraan.

J os olet mukana jarjestamassa esimerkiksi Seurakisaa, ensisijai-

Tee viereiselle sivulle oma medialistauk-
sesi. Selvitd paikalliset ja alueelliset me-
diat ja kirjoita yl6s niiden yhteystiedot.
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RILLAIEN ON HYVA TleDOTE?

TIEDOTTEEN RAKENNE

Tiedote ja uutinen vastaavat sa-
moihin kysymyksiin: mitd, missd,
milloin, miten, miksi ja kuka.

perusteella, lukevatko he tiedotteen loppt
koon asian ydin. Al sorru kielinikkarointiin j
n, lehden lukijat tai toimittajat eivat valttam
heilun asiantuntijoita. Kayta selkeaa ja ymmarrettavaa k

Tiedote myds jdsennetdcin uutisen |
tapaansiten, ettd alussa esitetddn

i téirkein asia. |
suosi lyhyita lauseita. Vélta myos asioiden ylenmaaraista heh-
ktﬁtista ja pysy asialinjalla. 4! Tiedotteen osat:
i i i - 1. OTSIKKO
t'r—————‘——j——*ﬂ;__,
I 1 | 2.INGRESSI 1
I VIN“KI‘ I | 3. TEKSTIJA VALIOTSIKOT 1
Hyvd tapahtumatiedote voi toimia lehdis- 4. LISATIEDOT
I télle seké valmiina juttuaihiona etté kutsu- | 1+ 1
| hasaapua paikan pddlle. Lisdd tiedotteen I | Muistathan lisitd tiedotteeseesi |
loppuun tapahtuman ajankohta, paikka, my0s péivdyksen.
| kellon aikaj ja yhteyshenkilén tiedot, niin ta- 1 | |
| voitat kaksi kdrpdstd samalla iskulla! | | |




kkind SUL:n Vattenfall Seuracupin finaaliti

SUOMEN URHEILULIITTO RY

TIEDOTE
25.8.2010

Yleisurheilun Vattenfall Seuracup huipentuu finaaliviikonloppuun

Y1 50 piirikilpailua Kisittanyt Vattenfall Seuracup kilpailusarja huipentuu Suomi-
Ruotsi-maaotteluviikonloppuna jarjestettaviin finaaleihin. Mukana on 60 maan paras-
ta yleisurheiluseuraa, yli 2500 lasta sekd mittava huoltajien ja kannustajien joukko.

Suomen Urheiluliiton seuratoiminnan kivijalassa, Vattenfall Seuracupissa, 11- 17-vuo-
tiaat nuoret kilpailevat {kiluokittain lahes kaikissa yleisurheilulajeissa. Vattenfall Seu-
racup yhdistad joukkuekisan hienoimmat osa-alueet: jannittavan kilpailun, joukkueen
yhteishengen ja jokaisen osallistujan yksilt')suorituksen. Kokonaisuudessaan Vattenfall
Seuracupissa On ollut tdnd vuonna mukana 230 seuraa ja yhteensa 10 000 lasta ja
nuorta.

Jannittavit finaalit neljalld paikkakunnalla

Vattenfall Seuracupin finaalit kilpaillaan lauantaina 28.8.2010 neljalld eri paikkakun-
nalla: Vihdissa (Kilo), Loviisassa (Mega), Sipoossa (Giga) ja Tuusulassa (Tera).

Kuntien asukasluvun mukaisesti jaetussa Kilo-sarjassa kilpailevat pienimmat, alle 5000
asukkaan kunnat. Mega-sarjassa paremmuudesta mittelevit 5000-10 000 asukkaan
paikkakunnilla toimivat seurat ja Giga-sarjassa 10 000-25 000 asukkaan paikkakun-
tien seurat. Suurimpien paikkakuntien Tera-sarjassa kilpailevat yli 25 000 asukkaan
paikkakuntien seurat.

Vattenfall Seuracupiin osallistuvien seurojen paremmuusj irjestys muodostuu yksilo-
suoritusten mukaan lasketuista pisteistd. Viime vuoden puolustavia Seuracup-voittajia
ovat Lappajarven Veikot, Noormarkun Nopsa, Liedon Parma ja Helsingin Kisa-Veikot.
Kaikki viime vuoden voittajat ovat tandkin yuonna mukana ja pistetilanteessa kolmen
parhaan seuran joukossa. Voittajista saadaan Kkuitenkin selvyys vasta lauantaina!

Lisitietoja Vattenfall Seuracupista, pistetilanteesta ja finaalipaikkakunnista osoitteesta:

WWW.Vattenfallseuracup.ﬁ
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T EN VIEST I

apahtumaviestinnan ta-
T voitteena on saada va-

litettya jarjestettavis-
ta tapahtumista haluttu viesti
oikeiden kohderyhmien edusta-
jille. Suunnitelmallisuus on valt-
tia, silla tapahtumaviestinnalla
on monta kohderyhmaa: Seuran
sisdisen viestinnan liséksi tapah-
tumasta tulisi valittaa tietoa mm.
osallistujille, medialle ja mahdol-
lisille yhteistyotahoille.

Itse tapahtuman aikana vies-
tinnan palveluja kaipaavat 13-
hes kaikki paikallaolijat. Aika-
taulu, tulokset ja palkintojenja-
ot kiinnostavat niin katsojia kuin
mediaakin. Mieti etukateen, mi-
ten voit palvella paikallaolijoi-
ta parhaiten. Riittdako yksi, seu-
ran nettisivuilla nakyvilld oleva
ja urheilukentan katsomon sei-
naan niitattu aikataulu vai print-
taatko niitd jokaiselle osallistujal-
le jaettavaksi? Huolehdi myos,
ettd tulokset ilmestyvat mah-
dollisimman nopeasti tapahtu-
man seuran sivuille. Toimita ne
myds paikallislehteen, joka ot-
taa yleensd mielelldan vastaan
my0s kuvan ja lyhyen, tapahtu-
masta kirjoitetun koosteen.

ATAH T UNAY A

VAMPULAN VILKAS RY

KUTSU
1.6.2011

Tervetuloa seuraamaan Vampulan Vilkkaan Seurakisoja!

Seurakisa on yleisurheiluseurojen paikallistason kilpai-
lumuoto. Se on kisa, jossa kilpailemista voi harjoitella ja
kokeilla turvallisesti. Monelle lapselle ja nuorelle seurakisa
on ensimmdinen kisakokemus.

Vampulan Vilkkaan seurakisoihin on ilmoittautunut jo yli
30 pientd urheilijan alkua. Seurakisoissa sijoitus ei ole kaikki
kaikessa, silld lapsia palkitaan myos ahkeruudesta, hyvésti
kehityksestd, toisten huomioimisesta ja kovasta yrityksesta.

Vampulan Vilkas toivottaa median edustajat lampimasti
tervetulleeksi seuraamaan tapahtumaa.

Aika: 6.6.2011 klo 18.00 alkaen
Paikka: Vampulan urheilukenttid

Lisdtietoja tapahtumasta saa seuran nuorisopddllikko
Ville Valppaalta numerosta 123 456 7899.

Nihdaian Seurakisoissa!

Tapahtumakutsu voi olla vaikka tdllainen!

€



KAYTAIAOK
KIRYOITUSOHJE[TA

malla)

- Jata pois irralliset yksityiskoh-
dat ja lukijaa hamaavat
ninnat

Tee jutusta rakenteeltaan sel-
ked ja kiinnostava

« Tuo tarkeat asiat selvasti esiin

- Aloita kiinnostavasti (tutulla
asialla, ongelmalla, esimerkillg,
vaitteelld, tutkimustuloksella)

+ Muista vaihtelun virkistavyys:
vaikeampia ja helpompia jak-
soja, eripituisia, mutta silti
melko lyhyita kappaleita

» Lisaa jutun houkut-
tavuutta otsikol-
la, ingressilla,
valiotsikoilla
(kuvateks-
teilld ja
kuvituk-

sella)
- mm mm mm mm = =

Listaa tdhdn tapahtumasi viestintdd |
| vaativatkohderyhmiit. Kenelle viestit, |
| mistd asioista ja miten? I

ST q
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VIeSTIVAN TAVO[TTeeT A TolHeWfITeeT

B Kuvaa tdhan lyhyesti, mitka ovat seuranne yleisurheilukoulun ja Seurakisojen tdmén/ensi vuo-
den viestinnan tavoitteet (1-3 tavoitetta) ja millaisia viestinnan toimenpiteitd aiotte toteuttaa paas-
taksenne tavoitteeseen.

SUOMEN URHEILULIITON VIESTINTA PALVeLEe SeuR0JA

B Suomen Urheiluliiton viestintayksikko palvelee seuroja ja antaa konsulttiapua paikallisviestinnan
suunnitteluun. Oman seuran toiminnasta kannattaa myos saannéllisesti tiedottaa oman alueen piirijar-
jestolle ja Suomen Urheiluliittoon. Lisatietoja: www.sul.fi/sektorit/viestinta

Advertoriaali

maksettu ilmoitus lehdessd
Aikakauslehti
sddnndllisesti ilmestyvd pai-
nettu julkaisu

Alueradio

Yleisradion radioyksikkd
Asiakaslehti

yrityksen sidosryhmille tai
asiakkaille suunnattu lehti
Audiovisuaalinen
esimerkiksi vdlineiden avul-
la toistettu toisiinsa liittyvd
ddni ja kuva

Banderolli
mainosjuliste

Banneri

internetissd oleva mainos-
palkki tai -painike

Blogi

verkkopdivdkirja

Brandi

tavaramerkin ympdiril-

le muodostunut positiivi-
nen maine

CMYK (cyan, magenta, yel-
low, key)

painamisessa kdytetty-

jé vdreja

Copywriter
mainostoimittaja

Cross media

eri medioiden sisdlléllinen
kokonaisuus

D
Digitaalinen media
digitaalitekniikkaan poh-
jautuvaa informaation tal-
lennusta, muokkausta ja
Idhettdmistd joukkovies-
tinndssd

Domain

verkkotunnus

Face-to-face
communication
kasvokkainviestintd
Fontti

kirjasinlaji

18

Genre

lajityyppi

Graafiset ohjeet
visuaaliset ja/tai taitolliset
ulkoasuohjeet

Hakukone
tietokoneohjelmasovellus,
jonka avulla kéyttdja I16y-
tdd tietoa haluamastaan
aiheesta

Henkildstolehti

lehti, jonka kohderyhmd-
nd on oman organisaation
henkilokunta
Huomioarvo

mainoksen tavoittama ylei-
soémdcdird prosentteina



Hyperlinkki
linkki tiedon ja dokument-
tien vaililld

limaisjakelulehti
rajatulla alueella jaettava
maksuton julkaisu
Informaatio

kaikki ihmisten valilld liik-
kuva materiaali
Integroitu markkinointi-
viestinta

samaa sanomad toistava
markkinointikokonaisuus

Joukkojulkaisu
vastaanottajan nimelld ja
osoitteella varustettu sano-
ma- tai aikakauslehti
Joukkoviestin

viline, jolla viestitddn suu-
relle joukolle ihmisic
Journalismi

toimittajien kdytdnnon
tyotd

Jattoaika

ajankohta, jolloin halutun
materiaalin pitdd olla toi-
mituksessa

Kampanja

suunniteltu kokonaisuus
halutun pddméddrdn saa-
vuttamiseksi

Kirjapaino
painotuotteita valmista-
va yritys

Kirjasinlaji

samantyylisid kirjasimia,
jotka on tarkoitettu kdytet-
tavdksi yhdessd

KISS (keep it short and
simple)

kirjoitussddnto

Kontakti
mediatutkimuksella mitat-
tu lukija, katselija tai kuun-
telija

Konteksti

ympdirist6, jossa sisdlto si-
jaitsee

Levikki

lehden maksullisten nu-
meroiden keskimddirdinen
summa

Logo

yhtién tai tuotteen tun-
nuskuva

Lukijakerroin

yhden numeron lukijoiden
keskimdiciréi

Lukijamaara

kertoo kuinka monta luki-
jaa lehdelld on

Lahiradio

rajatun alueen radiokanava

Mainonta

yrityksen tai tuotteen esit-
telyd harkitusti ja maksul-
lisesti

Media

informaatiota vdlittcdvd
viestin

Mediakortti

ilmoittajaa varten koot-

tu tarpeellinen tieto vies-
timestd

Multimedia

tekstidi, ddntd sekd kiintedid
ja liikkuvaa kuvaa yhdessd

Noutolehti
itse noudettavissa oleva il-
mainen lehti

Ohjelmakartta

ennalta suunniteltu kaavio
radion ohjelmistosta
Ohjelmaympéristo
samantyylisten ohjelmien
muodostama kokonaisuus

Paikallislehti

tilattava, maksullinen raja-
tun alueen lehti
Paikallisradio
mainostuloilla toimeentule-
va radioasema

Painos

lehden bruttolevikki

Peitto

viestimen tai mainonnan
tavoittama ihmismddrd
Pop up

verkkoon avautuva mainos
Positiointi

tuotteen asettaminen kil-
pailijoita parempaan va-
loon

Prime time

aika, jolloin TV:lld on eniten
katsojia

Profiili

organisaation luoma mieli-
kuva itsestddn tai sen kdyt-
tajistd

Puffi

mainos jutun muodossa
Puskaradio

informaatiota vdlittdva
epdvirallinen kanava

Q
Qualified circulation
suuntaaminen valikoidul-
le yleisélle

ROI (return on investment)
ilmaisee investoinnin te-
hokkuuden

Roskaposti

ei-toivottu sdhkdpostiviesti

Sanomalehti

julkinen, yleisesti saatavis-
sa oleva, ajankohtaisia asi-
oita kdsittelevd ja sadnndl-
lisesti ilmestyvd painotuote
Segmentti

osajoukko markkinoiden
kohdeyleisostd
Sidosryhma

ryhmdi, jolla on sidos orga-
nisaatioon
Sissimarkkinointi
poikkeuksellisen luova mai-
noskampanja

Sivulataus

internetsivujen suosion
mittari

Skyscraper

ndyttéruudun tdyttdvd
mainos

Spotti

mainosesitys
Suoramainonta
osoitteetonta ja osoitteellis-
ta mainontaa

T
Taitto

painotuotteen ulkoasun
suunnittelu ja toteutus
Tekijdnoikeus

teoksen tekijdlle suoraan
lain nojalla syntyvd suoja

Tiedotuslehti

yhteisén asioista ja tapah-
tumista kertova lehti
Tuotesijoittelu
piilomainontaa

Ulkomainos

ulos sijoitetut mainokset
Uusmedia
digitaalisuuteen perustuvia
viestintdvadlineitd
Uutiskirje

aihepiiriin rajattu informa-
tiivinen kirjelehti

Verkkojulkaisu

verkossa toistuvasti ilmes-
tyvd viestien kokonaisuus
Viestinta

informaation siirtoa ja vas-
taanottamista

Volyymi

lehden vuotuinen painos-
mddrd

Web-sivusto
verkkosivusto

Wiki

internetissd julkaistava ar-
tikkelikokoelma

Yleiso

vapaasti valikoituva viestin
vastaanottajakunta
Yrityshakemisto
hakemisto yrityksiin liitty-
vistd valikoiduista tiedoista

Zine
suppean aiheen uutiskirje

Alykés media
mediasisdllét, jotka hakeu-
tuvat kuluttajan luokse



Mita viestintd on? Tahan kysymykseen jokainen arvelee osaavansa vasta-
ta, sillad viestintdhdn on jokaiselle tuttu asia. Mutta entdpa sitten, kun pitaa

oikeasti ryhtya tuumasta toimeen. Kuka seurassa viestii, kenelle ja miten?

Seuraviestinnan ei tarvitse olla monimutkaista, vaikeaa tai vain yhden hen-
kilon harteille sélytettya toimintaa. Sen sijaan sen pitéisi olla aktiivista, mo-
nikanavaista seka seuran toimintaa ja tavoitteita parhaiten palvelevaa.

Voitto Onnisen viestintdoppaan avulla voit tutustua mediakenttdéan seka
hyodyntda oppaan helpot vinkit seuran ja etenkin sen yleisurheilukoulu-

toiminnan viestinndssa. Laitetaan kynat sauhuamaan!
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